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parfumdreams.de steigert Jahresumsatz in 2015 auf 55 Millionen Euro und tbertrifft
Erwartungen

Nr. 2 der deutschen Online-Parfiimerien weiter auf Wachstumskurs

Pfedelbach, 02.03.2016. parfumdreams.de, Deutschlands zweitgréRte Online-Parflimerie, befindet
sich weiter auf Wachstumskurs. Im Jahr 2015 setzte das Familienunternehmen aus dem baden-
wirttembergischen Pfedelbach 55 Millionen Euro um und steigerte damit seinen Umsatz im
Vergleich zum Vorjahr um 37,5 Prozent. In seinen Prognosen war das Unternehmen von einem
Jahresziel von 50 Millionen Euro ausgegangen. Die Anzahl der Kunden erhdhte sich im gleichen
Zeitraum um 20 Prozent auf weit iber eine Million. Die Menge der verschickten Pakete wuchs um
knapp 30 Prozent. Auch in 2016 geht parfumdreams.de von einem Umsatzwachstum im zweistelligen
Prozentbereich aus. Auf dem Plan stehen aulRerdem die Expansion in neue Markte und erstmals die
Einflihrung einer Eigenmarke.

,2015 war flr uns ein duRerst erfolgreiches Jahr mit einer enormen Wachstumsrate. Das ist fiir ein
Familienunternehmen in einem so umkampften Markt keine Selbstverstandlichkeit”, erklart Kai
Renchen, Griinder und Geschéftsfiihrer von parfumdreams.de. ,Wir profitieren vor allem von dem
hohen Anteil an Stammkunden, der bei Gber 56 Prozent liegt. Aber auch Duftneuheiten wie Dior
Sauvage oder Olypmea von Paco Rabanne sind im letzten Jahr sehr gut gelaufen.” parfumdreams.de
liefert europaweit und macht bereits 5 Prozent seines Umsatzes im Ausland. In 2016 sollen aktiv
neue Lander angegangen werden. In Deutschland ist parfumdreams.de der einzige Parflimshop mit
einer englischsprachigen Seite.

Ein Hohepunkt des laufenden Jahres wird der Launch der Eigenmarke. ,Nach einer zweijahrigen
Entwicklungszeit werden wir im Sommer unseren ersten eigenen Frauen- und Mannerduft auf den
Markt bringen”, sagt Renchen dazu. ,Einen eigenen Duft zu entwickeln, war schon immer der
Wunsch meiner Mutter, der nun endlich wahr wird. Fiir uns ist es aulerdem ein logischer Schritt in
unserer Unternehmensgeschichte. Wir freuen uns sehr auf die Einfihrung und sind gespannt auf die
Rickmeldungen unserer Kunden.” Auch das stationadre Geschaft des Mutterunternehmens
Parflimerie Akzente, das Christina Renchen 1995 ins Leben gerufen hat, entwickelt sich sehr gut. Seit
Januar 2015 bis dato ist die Zahl der Filialen von 20 auf 25 angewachsen. Im Marz er6ffnet die
Parfimerie Akzente ihren ersten Laden auf Sylt.

Uber parfumdreams.de

parfumdreams.de (www.parfumdreams.de) ist die Nummer zwei unter Deutschlands Online-Parfiimerien. Das
Sortiment umfasst mehr als 30.000 Produkte von tber 400 Marken. Der Shop wurde 2004 von Kai Renchen
gegriindet. Die Online-Tochter des Familienunternehmens Parflimerie Akzente entwickelte sich zu einem
sympathischen Mittelstandler bei dem der Mensch im Mittelpunkt und die Zufriedenheit der Kunden an erster
Stelle steht. parfumdreams.de beliefert derzeit Gber eine Million Kunden und wéchst jedes Jahr zweistellig. Das

E-Commerce-Geschaft und der stationdre Handel ergdnzen sich dabei perfekt und nutzen die spezifischen
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Erfahrungen der unterschiedlichen Vertriebswege. Das junge Unternehmen aus der Gemeinde Pfedelbach in
Baden-Wirttemberg hat das starke Wachstum komplett aus eigener Kraft bewaltigt.
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